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О КОМПАНИИ В ЦЕЛОМ 

КОМПАНИЯ MANE 
 

• Основана во Франции в 1871 году 

• Управляется семьей Ман (сейчас - 4ое и 
5ое поколение) 

• 7-ое месте в мировом рейтинге 
производителей ароматизаторов и 
отдушек, входит в топ-5 в Европе 

• Активно развивающаяся международная 
корпорация – клиенты в более, чем в 60 
странах, офисы в 35 странах, 40 R&D 
центров, 22 производственные площадки,  

• Активная поддержка экологических и 
этических принципов ведения бизнеса 

ЖАН М. МАН 
Президент компании MANE 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/MANE TEAMS/GENERAL MANAGEMENT/JMM MMM/Jean MANE 2 © Matthieu Dortomb.jpg


ГОЛОВНОЙ ОФИС MANE 

 А также основная производственная площадка 
для региона ЕМЕА находятся на юге Франции, 
в Провансе, в регионе Грасс (родине высокой 
парфюмерии),  в городке Бар-сюр-Лу, 
расположенном в часе езды от Ниццы 



КРАТКАЯ ИСТОРИЯ КОМПАНИИ MANE 

 1871 год 

 Основание компании Виктором Маном,                   
первые дистилляции цветков апельсина 

 1970е  

 Активное развитие аналитической химии и 
технологий создания отдушек и ароматизаторов 

 1990е  

 Запуск промышленного производства по всему миру 

 2000е  

 Создание новых технологий, обеспечивших инновационный прорыв 

 с 2012-го года  

 Совершенствование системы сенсорного анализа, изучения предпочтений 
потребителей и трендов на продуктовых рынках 



КЛЮЧЕВЫЕ ПРИОРИТЕТЫ MANE 

TO CAPTURE 
УЛАВЛИВАТЬ изменения 

на рынке продуктов и в 
сознании потребителей 

INDEPENDANCE 
В 2011 году МАН как 
семейная компания 

отпраздновала 140 лет 
НЕЗАВИСИМОЙ 

деятельности  

NATURALNESS 
Создание и 
совершенствование 
НАТУРАЛЬНЫХ решений 

TECHNOLOGY 
Инновации в области 
ТЕХНОЛОГИЙ 
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MANE В МИРЕ 



БИЗНЕС MANE В ЦИФРАХ 

8%   прибыли ежегодно инвестируется в R&D 

                 

ПАРФЮМЕРНЫЕ 
ОТДУШКИ 

38% 

ПИЩЕВЫЕ 
АРОМАТИЗАТОРЫ  

54% 

ИНГРЕДИЕНТЫ 

8% 
738  

USD MILLION 

ПРОДАЖИ 2011 

643 
  USD MILLION 

ПРОДАЖИ 2010 

530  
 

EUR MILLION 

480 

 EUR MILLION 

842 
  USD MILLION 

ПРОДАЖИ 2012 

638 

 EUR MILLION 

956 
USD MILLION 

ПРОДАЖИ 2013 

723 

 EUR MILLION 



RUSSIA 

ESTONIA 

AUSTRIA 

LITHUANIA 

LATVIA 

POLAND 

UKRAINE 

MOLDOVA 

TURKEY 

CZECH  
REPUBLIC 

SLOVAKIA 

HUNGARY 

GREECE 

ROMANIA 

BOSNIA- 
HERZEGOVINA 

SLOVENIA 

SERBIA 

BULGARIA 

ALBANIA 

CROATIA 

MONTENEGRO 

MACEDONIA 

KOSOVO 

BELARUS 

1. Albania  

2. Austria  

3. Bosnia-Herzegovina  

4. Bulgaria  

5. Croatia 

6. Cyprus 

7. Czech Republic 

8. Greece 

9. Hungary 

10. Kosovo 

11.  Macedonia  

12.  Montenegro 

13.  Romania 

14.  Serbia  

15.  Slovakia 

16.  Slovenia 

 

 

17. Poland  

18. Estonia 

19. Lithuania  

20. Latvia 

 

 

 

 

 

MANE Австрия 

CYPRUS 

КАК MANE ПРЕДСТАВЛЕН В ВОСТОЧНОЙ ЕВРОПЕ 

21. Belarus 

22. Kazakhstan 

23. Russia 

24. Ukraine 

 

MANE Польша MANE Восток 



MANE В УКРАИНЕ 

MANE Восток 

 

Команда из 5 опытных специалистов 

 

ТЕРРИТОРИАЛЬНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ:  

 

 Продажи и клиентская поддержка 

 Эвалюация и подбор ароматов 

 Маркетинговая поддержка 

 Лаборатории 

 

С 2004 года компания MANE 

представлена на парфюмерно-

косметическом рынке Украины и 

плодотворно сотрудничает с 

ведущими  отечественными 

производителями, работая 

индивидуально над каждым проектом. 

C 2015 организована дистрибуция 

через компанию Brenntag. 
 

РОССИЯ 

УКРАИНА 

БЕЛАРУСЬ 



1 
ПОТРЕБИТЕЛЬ 



 

 
Мотивация потребителей для 
использования натуральной / 
органической продукции: 

 
 
 Ближе к Природе 

 
 Страх из-за использования химических 
ингредиентов  
 
 Отказ от сложных / «напичканных» 
продуктов  

 
 Растущий интерес к натуральной/ 
органической продукции 

Натуральная Красота 

Потребитель 

Source : GfK, Elfriede Dammbacher, Happi, Mintel 

Стр. 12 



 
 

 Путаница между натуральной / 
органической продукцией  

   
 
 Гипоаллергенность: натуральная или 

органическая косметика не дает 
гарантии гипоаллергенности 
 
 

 Честные Торговые Отношения 

Есть несколько НО: 

Source : Happi, Mintel 

Потребитель 

Стр. 13 
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2 
ТРЕНДЫ 



КЛАССИФИКАЦИЯ КОСМЕТИКИ 

 

ТРАДИЦИОННАЯ 
КОСМЕТИКА 

КОСМЕТИКА, 
ВДОХНОВЛЕННАЯ 
ПРИРОДОЙ ИЛИ 

ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ 
КОСМЕТИКА 

НАТУРАЛЬНАЯ 
КОСМЕТИКА 

СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫЕ 

МАГАЗИНЫ НАТУРАЛЬНОЙ 

КОСМЕТИКИ 

НЕСЕРТИФИЦИРОВАННАЯ 

100% НАТУРАЛЬНАЯ 

КОСМЕТИКА 

СЕРТИФИЦИРОВАННАЯ 

Source : Reformhaus, Naturkosmetikverlag, Brand Websites 

Стр. 15 
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2 2а 
ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ 
КОСМЕТИКА 
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ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

► Разнообразие маркетинговых решений 
 
 

► Продукт может содержать только один 
натуральный ингредиент 

 
 

► Зеленый цвет упаковки 
 
 

► “Зеленый” или “Натуральный” на этикетке 

Стр. 18 
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ЗЕЛЕНЫЙ ЦВЕТ  

ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

 
 
ЧТО ОБОЗНАЧАЕТ ЗЕЛЕНЫЙ ЦВЕТ?  
 
 
 
 
 
 
ЗЕЛЕНЫЙ = НАТУРАЛЬНЫЙ? 
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NIVEA VISAGE - Pure & Natural  
(BEIERSDORF) 

EUROPE 

    

  

ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

На 80 % борется с признаками старения 

С красным грейпфрутом  
Высокоэффективный очищающий 

пилинг 

С фруктовыми кислотами: черники, 
ягод гожи,  виноградных косточек 

 

Сделана практически полностью из 
натуральных ингредиентов; это дает коже 
необходимую заботу без применения 
искусственных ингредиентов и красителей  

YVES ROCHER 
Cure Solutions Anti-fatigue (EU) 

 

E.LAUDER 
Origins 

Brighter By Nature  
(EU, US) 

Стр. 20 
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ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

CLAIRE FISHER 
GERMANY (PHARMACY) 

Кремы для лица 
 
Олива 
Миндаль 
С минералами 
Шелк 
Чистый Шелк 
Контроль за признаками старения 

Стр. 21 
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ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

CP 
Palmolive Naturals (FR) 

Миндаль 
Масло Ши 

Цветы Апельсина 
 

Дерматологически тестирован 
pH нейтральный  

L’OREAL 
Ushuaïa (FR) 

Цветы Апельсина & Масло вечерней Примулы 
Зеленый чай & Листья Мяты 

Черное мыло & Орехи Арганы 
 

Ритуалы Красоты - Hammam 

JOHNSON & JOHNSON 
Le Petit Marseillais (FR) 

«Средиземноморские Рецепты» 
Масло Какао & Марокканский Кунжут 

Томат & Красная Смородина 

Стр. 22 
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НАИБОЛЕЕ ПОПУЛЯРНЫЕ “НАТУРАЛЬНЫЕ 
ИНГРЕДИЕНТЫ” 

ЦВЕТЫ 

ЛЕПЕСТКИ РОЗЫ 
 
ЦВЕТЫ 
АПЕЛЬСИНА 
 
ПИОН 
 
ГЕРАНЬ 
 
БЕЛЫЙ & 
ГОЛУБОЙ ЛОТУС 
 
ЖАСМИН 
 
АКАЦИЯ 

ФРУКТЫ 

АБРИКОС 
 
ЯБЛОКО 
 
РЕВЕНЬ 
 
КИВИ 
 
ВИНОГРАД 
 
ГРАНАТ 
 
МАНГО  
 
КОКОС 
 
ЧЕРНИКА 
 
КЛЮКВА 
 
ЛИЧИ 
 
АВОКАДО 
 

ТРАВЫ 

БАЗИЛИК 
 
ЭВКАЛИПТ 
 
ЛАВАНДА 
 
МЯТА КУДРЯВАЯ 
 
ПЕРЕЧНАЯ МЯТА 
 
РОМАРИН 
 
ТМИН 
 
ШАЛФЕЙ 
 

ДЕРЕВЬЯ 

КЕДР 
 
САНТАЛ 
 

РАСТЕНИЯ 

ЗЕЛЕНЫЙ ЧАЙ 
 
ВОДОРОСЛИ 
 
БЕЛЫЙ ЧАЙ 
 
ОЛИВОВОЕ ДЕРЕВО 
 
ОГУРЕЦ 
 
ТОМАТ 
 

МАСЛА 

МИНДАЛЬНОЕ 
 
ПАЛЬМОВОЕ 
МАСЛО & 
МОЛОЧКО 
 
АЛОЕ ВЕРА 
 
АРГАНОВОЕ 
 
ОЛИВКОКОЕ 
 
ШИ 
 

ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

Стр. 23 
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«ЧИСТАЯ УПАКОВКА» = УПАКОВКА БЕЗ АЛЛЕРГЕНОВ 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 24 

• Для людей с чувствительной кожей 
 
• Для людей склонных к аллергии 
 
• Не вызывает аллергических реакций 
 
• Не раздражает кожу 

 
 и другие характеристики… 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Bath and Shower.jpg
http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Skin and Sun Care.jpg
http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Hair Care.jpg


«ЧИСТАЯ УПАКОВКА» = УПАКОВКА БЕЗ АЛЛЕРГЕНОВ 

26 аллергенов согласно Приложению III Директивы 76/768/EEC 
 

• Косметика: Директива 76/768/EEC 
 

 Смываемая: < 100 ppm в готовом продукте 
 
 Несмываемая: < 10 ppm в готовом продукте 
 
 
• Не Косметика: Директива 67/548/EEC + Директива 1999/45/EC или CLP 1273/2008/EU  

 
 Бытовая химия: < 100 ppm в готовом продукте 

 
 Освежители Воздуха (67/548/EEC + 1999/45/EC): нет 
 
 

+ сырье классифицируемое XiR43* (ПриложениеVI Директивы 67/548/EEC + 1999/45/EC) < 0.1% 
* 
Xi – раздражающее вещество 
R43 - может вызывать раздражение кожи при контакте  
 

 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 25 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Bath and Shower.jpg
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«ЧИСТАЯ УПАКОВКА» = HYPO MANE 

26 аллергенов согласно Приложению III Директивы 76/768/EEC 
 

•  Детская Косметика & Продукты для интимной гигиены 
 

  < 50 ppm в отдушке (каждый аллерген)  
   +  
 сырье, классифицируемое XiR43 < 50ppm в отдушке 
   + 
 Не содержит камфоры, ментола и эвкалиптола 

 
 

•   Косметика:  
 

   < 100 ppm в отдушке 
    +  
   сырье, классифицируемое XiR43 < 0.1% в отдушке 

 
 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 26 
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2 

НАТУРАЛЬНАЯ / 
ОРГАНИЧЕСКАЯ 
КОСМЕТИКА 

2б 



DOUCHE MINERALE 
Bourjois (FR) 

 

 
Гипоаллергенный  

 
Без мыла / Без парабенов / 98% натуральный 

 
Без красителей, без феноксиэтанола  

 
С порошком красного кварца 
С экстрактами белого песка 

С морскими олигоэлементами 

98% натуральных ингредиентов 
ECOUTE TA NATURE  

Bourjois (FR) 

 

Содержит масло органического индийского ореха 

 

Семейная упаковка : 400 мл  

 

98.9% натуральных ингредиентов 

 

Без парабенов / Без красителей / Без силиконов  

ПСЕВДОНАТУРАЛЬНАЯ КОСМЕТИКА 

Стр. 28 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Bath and Shower.jpg


 

 

 

 

 

 

 

Все ингредиенты соответствуют стандартам ISO 9235: 
 

■  Эфирные масла 
 

■  Абсолюты 
 

■  Резиноиды  
 

■  Чистый Jungle Essence 
 

■  Все экстракты, полученные экстракцией с помощью растворителей 
 

■  Натуральные молекулы  
 Изоляты 
 Полученные путем ферментации  
 Полученные с помощью физических методов 

 
 

■  В Mane : около 460 ингредиентов, которые соответствуют стандартам и разрешены к 
использованию в парфюмерных композициях (в соответствии с 48 поправкой к IFRA & 
Косметической Директивой 76/768/EC & поправками)  

ОПЫТ КОМПАНИИ MANE 

100% натуральная парфюмерная композиция 

Стр. 29 
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Эксклюзивный технология – 
эксклюзивный процесс! 

 

• Эта технология использует in situ extraction 
process натуральных сырьевых материалов 
из их собственной экосистемы. 

 

• Результат извлечения может быть отправлен 
в лабораторию и изучен самыми 
изощренными способами, чтобы «взломать 
код» молекулярного строения экстракта. 

Стр. 30 

ОПЫТ КОМПАНИИ MANE 



СЕРТИФИЦИРОВАННАЯ КОСМЕТИКА 
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►Сертифицированные продукты с 
соответствующим логотипом  
►Логотип зависит от страны выдачи 
►Основные организации по сертификации: 
 COSMOS  
 Ecocert, Cosmebio Франция 

 Soils Assocation (Великобритания), 
 Bioforum (Бельгия),  

 BDIH (Германия), AIAB, ICEA  (Италия)  
 NATRUE Германия  
Несколько стандартов в США: 
 NSF (The Public Health & Safety 
 Company) 
 OASIS (Organic and Sustainable 
 Industry Standards) 
 NPA (National Product Association) 

НАТУРАЛЬНАЯ / ОРГАНИЧЕСКАЯ КОСМЕТИКА 

Стр. 31 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures Library/Colored Themes/Green/Natural world F_8283160.jpg
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.dietsinreview.com/diet_column/wp-content/uploads/2009/09/Natural-products-association-logo-150x150.jpg&imgrefurl=http://www.dietsinreview.com/diet_column/09/logos-that-really-mean-green-or-organic-foods/&usg=__VaL4BxQW2w3kPKpqgc47umHXnCU=&h=150&w=150&sz=11&hl=de&start=9&sig2=HFcMHxXlw_UeOOiIgnNTKQ&um=1&itbs=1&tbnid=Gs6JGaSeRLJy-M:&tbnh=96&tbnw=96&prev=/images?q=npa+logo+national+product+association&um=1&hl=de&rlz=1I7RNWN_de&tbs=isch:1&ei=k3pOTK6KG9bEsAbF790l
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.bshl.net/NSF%20Logo.GIF&imgrefurl=http://hotsuccessformula.com/?p=510&usg=__dghde5_Q6osVBNlnxaDCSjRUjHk=&h=481&w=485&sz=8&hl=de&start=3&sig2=c2QluOYH7kZy8UV4R-wD9A&um=1&itbs=1&tbnid=6v08ZMlgmKOGWM:&tbnh=128&tbnw=129&prev=/images?q=The+public+health+and+safety+company&um=1&hl=de&rlz=1I7RNWN_de&tbs=isch:1&ei=yXpOTMGCDsW0sgawiZkQ


  

НАТУРАЛЬНАЯ / ОРГАНИЧЕСКАЯ КОСМЕТИКА 

Стр. 32 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Icon - IC/Consumer Good - IC.CON/Skin and Sun Care.jpg


Стр. 33 
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ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

ЭТИКЕТКИ: ЗАПУТАЛИСЬ В ЛОГОТИПАХ? 

10 различных логотипов в Европе 

Стр. 34 



 

■ Cosmos (Cosmetic Organic Standard):  

      единый Европейский стандарт с 7 участниками: 

      Bioforum (Бельгия) 

      Ecocert, Cosmebio (Франция) 

      BDIH (Германия) 

      AIAB, ICEA (Италия) 

      Soil Association (Великобритания)” 

 
  2 уровня: 
Косметические продукты сертифицированные под органические стандарты 
Косметические продукты сертифицированные под натуральные стандарты 
 
 
Без единого логотипа! 

COSMOS: НОВАЯ РЕГУЛИРУЮЩАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ 

31 декабря 2016 

 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 35 



 

 Косметические продукты сертифицированные под 
натуральные стандарты 

 

 
Минимум 95% натуральных ингредиентов;  
Разрешается лимитированное использование 
ингредиентов синтетического происхождения 
(консерванты), в соответствии с V Поправкой к 
EU/1223/2009 
 
 
Нет мин. количества для органических веществ 

(Европейское Регулирование EC/834/2007) 

 

 Органические ингредиенты могут указываться 
(CTFA/INCI название) в ингредиентном листе с * 
 

 

Синтетические  

  

Мин. 95%  
Натуральные  
 
 

Cosmos Natural COSMOS НАТУРАЛЬНЫЙ 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 36 

КОСМЕТИЧЕСКИЕ ПРОДУКТЫ  



 

■ Косметические продукты сертифицированные под органические 
стандарты  

 
Минимум 95% натуральных ингредиентов;  
Разрешается лимитированное использование ингредиентов 
синтетического происхождения (консерванты), в соответствии с V 
Поправкой к EU/1223/2009 
 
Мин. 10% (вес.) для смываемой косметики и  

Мин. 20% (вес.) для несмываемой косметики  

всех ингредиентов должны быть Органическими   

(Европейское Регулирование EC/834/2007) 

 

 

  Синтетические  

  

 Мин. 95%  
 Натуральные  
 

Органические: мин. 10 % или 20% 
  

Cosmos Organic 

COSMOS ОРГАНИЧЕСКИЙ 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 37 

КОСМЕТИЧЕСКИЕ ПРОДУКТЫ  



  

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 38 

 

Все ингредиенты должны соответствовать ISO 9235/1997 

 

Эфирные масла: OK 

CO2 экстракты: OK 

Абсолюты : OK 

Резиноиды : OK 

 

Натуральные молекулы : 

- Изоляты: OK 

- Полученные ферментацией: OK 

- Полученные физическими методами: OK  

 

ЗАПРЕЩЕНЫ: 

 Продукты ,полученные из сырья животного 
происхождения 

 GMO модифицированные продукты 

COSMOS НАТУРАЛЬНЫЙ 

ТРЕБОВАНИЯ К ОТДУШКЕ 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Plant - NA.PLA/Green Grass - NA.PLA.GRE/Grass F 2059478.jpg


  

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 39 

COSMOS ОРГАНИЧЕСКИЙ 

Все ингредиенты должны соответствовать ISO 9235/1997 

 

Эфирные масла: OK 

CO2 экстракты: OK 

 

Натуральные молекулы : 

- Изоляты: OK 

- Полученные ферментацией: OK 

- Полученные физическими методами: OK  

 

ЗАПРЕЩЕНЫ: 

 Продукты полученные из сырья животного происхождения 

 GMO модифицированные продукты 

 Продукты полученные экстракцией нефтехимическими 
растворителями 

 Абсолюты 

 Резиноиды , за исключением случаев, когда этиловый спирт 
используется в качестве растворителя. 

ТРЕБОВАНИЯ К ОТДУШКЕ 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Aromatic - NA.ARO/Basil/Basil F 2681273.jpg


  

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 40 

COSMOS 

2 категории ингредиентов 

 

• PPAI  

Агрокультурные ингредиенты, полученные 
физическим способом 

 

• CPAI  

Агрокультурные ингредиенты, полученные 
химическим способом 

ТРЕБОВАНИЯ К ОТДУШКЕ 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Aromatic - NA.ARO/Basil/Basil F 2681273.jpg


Ингредиенты, которые соответствуют ISO 9235/1997 и  COSMOS-Стандартам 
(v1.1, январь 2011) : 
 
 Эфирные масла 

 
 Абсолюты & Резиноиды  

 
 Чистый Jungle Essence 

 
 Натуральные молекулы 

 Изоляты 
 Полученные с помощью биотехнологии микробиологией & 

ферментацией), если не применяются никакие нефтехимические 
растворители & и соответствуют « зеленым правилам»* 

 Полученные физическими методами (как описано в приложении II), 
если не применяются никакие нефтехимические растворители & и 
соответствуют « зеленым правилам»* 

 
 В Mane : около 380 ингредиентов в соответствии с этим стандартом 
*В настоящий момент мы ограничены в данных по экотоксичности натуральных молекул. Для 

большинства из них мы должны подождать окончательных данных по регистрации REACh (2018)  

COSMOS - Натуральные ингредиенты 

Стр. 41 

ОПЫТ КОМПАНИИ MANE 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Plant - NA.PLA/Green Grass - NA.PLA.GRE/Grass F 2059478.jpg


 
Ингредиенты, которые соответствуют ISO 9235/1997 и  COSMOS-Стандартам 
(v1.1, январь 2011) : 
 
 Эфирные масла 

 
 Винтажные ингредиенты (спиртовые резиноиды)  

 
 Чистый Jungle Essence 

 
 Натуральные молекулы 

Изоляты 
Полученные с помощью биотехнологии микробиологией & 

ферментацией), если не применяются никакие нефтехимические 
растворители & соответствуют «зеленым правилам»* 

Полученные физическими методами, если не применяются никакие 
нефтехимические растворители & соответствуют « зеленым 
правилам»* 
 

 В Mane : около 320 ингредиентов в соответствии с этим стандартом 
 
* В настоящий момент мы ограничены в данных по экотоксичности натуральных молекул. 

COSMOS - Органические ингредиенты  

Стр. 42 

ОПЫТ КОМПАНИИ MANE 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Aromatic - NA.ARO/Basil/Basil F 2681273.jpg


 

  ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ / НАТУРАЛЬНАЯ 
КОСМЕТИКА: 

 

■ Правило 1: мин. 95%* всех ингредиентов должны быть 

натуральными. Допускается использование 5% 

синтетических ингредиентов, если это не противоречит 

Ecocert позитивному листу (Приложение II) 

■ Правило 2: мин.  5%* всех ингредиентов должны быть 

сертифицированы как органические (cf. Европейское 

Регулирование EC/2092/91) – этиловый спирт и другие 

носители (как растительные масла) 

■ Правило 3: Для натуральных экстрактов 

(непосредственно произведенных из растений), 50% 

должны быть сертифицированы как органические   

■ Правило 4: Производство не вредит окружающей среде.  

■ Запрещено использование : нефтехимических 

растворителей, ГМО ингредиентов, ингредиентов 

животного происхождения (за исключением экстракта 

пчелиного воска)  

Natural substances  
and extracts 

95%  

ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ / НАТУРАЛЬНАЯ 
Косметика 

Synthetic ingredients 

 5%   

Organic ingredients : 

minimum 5% of the 
Natural ingredients  

Organic quality :  

50% 

Для натуральных 
экстрактов 

Standard quality :  

50%  

* вес. 

ECOCERT-GREENLIFE 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 43 



 

 
 

  ОРГАНИЧЕСКАЯ & ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ 
КОСМЕТИКА: 

 
 
■ Правило 1: мин. 95%* всех ингредиентов должны быть 

натуральными. Допускается использование 5% 

синтетических ингредиентов, если это не противоречит 

Ecocert позитивному листу (Приложение II) 

 

■ Правило 2: мин. 10%* всех ингредиентов должны быть 

сертифицированы как органические (cf. Европейское 

Регулирование EC/2092/91) – этиловый спирт и другие 

носители (как растительные масла) 

 

■ Правило 3: Для натуральных экстрактов (непосредственно 

произведенных из растений), мин. 95% должны быть 

сертифицировано как органические  

 

ОРГАНИЧЕСКАЯ & ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ 
Косметика 

Natural substances  
and extracts 

95%  

Synthetic ingredients 

 5%   

Organic ingredients : 

minimum 10% of the 
Natural ingredients  

Organic quality :  

95% 

Standard quality :  

5%  

Для натуральных 
экстрактов 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

* вес. 

Стр. 44 

ECOCERT-GREENLIFE 



 
 

 

Для 100% натуральной  

сертифицированной отдушки: 

 

Все ингредиенты должны соответствовать ISO 9235/1997 

 

Эфирные масла: OK 

CO2 экстракты: OK 

 

Натуральные молекулы : 

- Изоляты: OK 

- Полученные ферментацией: OK 

- Полученные физическими методами: OK  

 

ЗАПРЕЩЕНЫ: 

 Продукты полученные экстракцией нефтехимическими  

 растворителями 

 Абсолюты 

 Резиноиды 

 Продукты полученные из сырья животного происхождения 

 GMO модифицированные продукты 

 

 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Стр. 45 

ECOCERT-GREENLIFE 



 

 

 

 

 

 

 

 
Ингредиенты, которые соответствуют ISO 9235/1997 и Ecocert Greenlife 
Директиве :  
 
 Эфирные масла 

 
 Винтажные ингредиенты 

 
 Чистый Jungle Essence 
 
 Натуральные молекулы:  

 Изоляты 
 Полученные путем ферментации (микробиологией & 

ферментацией)  
 Полученные физическим путем как описано в приложении I, 

вещества должны быть натуральными и нефтехимические 
растворители возможны только в том случае, если остаточный 
след ничтожен 

 
 В Mane : около 350 ингредиентов в соответствии с этим стандартом 
 

ECOCERT ИНГРЕДИЕНТЫ 

 

Стр. 46 

ОПЫТ КОМПАНИИ MANE 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures/Natural - NA/Fruit - NA.FRU/Fig - NA.FRU.FIG/Fig F 1315060.jpg


 

 
(Bundesverband Deutscher Industrie und Handelsunternehmen) 

 

Этикетка : “Controlled Natural Cosmetic” 

 
 
 Правило 1:  запрещены все синтетические ингредиенты  

 

 

 Правило 2: запрещены продукты животного 

происхождения; за исключением пчелиного воска 

  Запрещены ГМО ингредиенты  

 

 

 Правило 3: по возможности, использовать органически-

сертифицированные ингредиенты (мин. уровня в 

конечных продуктах нет) 

BDIH (Немецкая Ассоциация) 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 
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Для натуральной сертифицированной 
отдушки: 

 

Все натуральные, доступные ингредиенты 
соответствующие ISO 9235/1997 : 

 

Эфирные масла : OK 

Абсолюты : OK 

Резиноиды : OK 

 

Все экстракты полученные экстракцией с 
помощью растворителей 

 
Натуральные молекулы : 
Изоляты: OK 
Полученные ферментацией: OK 
Полученные физическими методами: OK 
 
 

BDIH 

ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 
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ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ 
ТРЕНД 

2в 



ТРЕНД 
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ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

► Продукты заботящиеся об окружающей 
среде и планеты в целом  

 
► Биоразлагаемые формулы 

 
► Вторичная упаковка 

 
► Использование возобновляемых ресурсов 

 
► Нет тестам на животных 

 
► СО2 

 
►Честная торговля 
 

Стр. 50 

ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures Library/Colored Themes/Green/Nature F_8132997.jpg


Этичность & Органичность: Качество + Безопасность 

Green Bakery NYC 

ЕДА 

Hamburg: organic 

wine bar  

Londoon: organic 

restaurant  

Vegane Food: eg. www.veganbasics.de 

Стр. 51 

ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

http://en.wikipedia.org/wiki/File:Logo_organic.png
http://en.wikipedia.org/wiki/File:USDA_organic_seal.svg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Agriculture_biologique-logo.png
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Australian_organic_seal.jpg
http://www.springwise.com/food_beverage/vending_goes_organic/
http://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Organic-Logo.svg


ОБРАЗ ЖИЗНИ ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

Жить в эко-стиле становится модным 

Стр. 52 

http://www.organiclifestyle.com/index.php


ДОМ & ДИЗАЙН ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

Стр. 53 



Climate Warming 

Myth: with a 

disturbed seasons 

rhythm 

Aigle Advertising 

Campaign 

2007/2008:  

"For the 

reintroduction of 

Man into Nature" 

Toyota Prius:       

solar energy 

roof 

ОКРУЖАЮЩАЯ СРЕДА ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 
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ЭКО-ТУРИЗМ 

www.bio-natur-urlaub.de 

www.bio-toskana.de 

www.organicholidays.co.uk 

ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 
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МОДА ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

Стр. 56 



ESSENSITY- Schwarzkopf/ Henkel 

КОСМЕТИКА ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 

LOVE PEACE & THE PLANET- Tigi/ Unilever 

 Без синтетических отдушек, парабенов, парафина, 
силиконов, минеральных масел 
 Биоразлагаемые формулы 
 Использование сырья из растительных форм, 
используя возобновляемые источники 
 НЕТ аэрозолям, и ненужной упаковке 
 Упаковка пригодна для повторного использования 
 Участвуют в программе по восстановлению 
тропических лесов 

 Без парабенов, лаурил/лаурет сульфатов натрия 
 Содержит возобновляемые и биоразлагаемые 
ингредиенты  
 Не содержит ингредиентов животного 
происхождения, за исключением пчелиного воска 
 Без искусственных красителей и отдушек 
 Упаковка и Туба на 50% состоит из использованных 
материалов и 100% пригодна для дальнейшей 
переработки 
 Чернила на основе сои или воды 

Стр. 57 



THE BODY SHOP- L’Oréal 

ФОРМУЛА Биоразлагаемая 

УПАКОВКА Перерабатываемая 

Ограничения по выбросу упаковки 

ЭТИКА Против тестирования на животных 

Честная Торговля 

Уважение к водной окружающей среде 

Эко-отношение к вопросу об исчезновении тропических лесов 

ЭНЕРГИЯ Уменьшение потребления энергии, за счет обучения персонала 

Уменьшение воздушных перевозок 

В процессе перехода на машины с низким уровнем загрязнения  

УЧАСТИЕ НЕТ детскому сексуальному рабству 

В борьбе с ВИЧ  

СТОП насилию в семье 

КОСМЕТИКА ЭКО-ЗЕЛЕНЫЙ ТРЕНД 
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? 

Стр. 59 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 
Merci! 

http://mosscorp.emea.sesam.mane.com/Communication/Iconography/Pictures Library/Diverse/Concept/Bio Natural F_5912164.jpg

